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Digital Export e Marketplace per i 
prodotti del Made in Italy
Mario Bagliani Senior Partner Netcomm Services Srl
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I principali mercati e-commerce (2015-2016, $B)  

Source: Ecommerce Europe;
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Il ruolo dell’e-commerce nella vendita e le differenze tra paesi 
maturi ed emergenti
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I mercati con il maggior potenziale per il Digital Export italiano

Nuovi benestanti
nel 2021 (millioni)

Indice
attrattività

eCommerce

Esportare la Dolce Vita 2016 – Centro studi Confindustria
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In ogni paese, uno o due marketplace dominanti
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La vendita cross border  
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Alcune caratteristiche dei marketplace

•Velocità di avvio del negozio nel marketplace

• Investimenti ridotti o nulli in infrastruttura IT

•Accesso ad una base clienti ampia

•Digital marketing in «ambiente chiuso»

•Possibile di usare i servizi logistici del

marketplace

• Sviluppo conoscenza mercato

• Investimenti con partner locale per sviluppare i

contenuti, le schede prodotto e il digital

marketing

•Commissioni sulle vendite al marketplace (4-

15%)

•Mancanza di rapporto diretto con il Cliente

finale (a seconda dei marketplace)
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Il Consorzio Netcomm In sintesi


